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1. [bookmark: _Toc10703]Краткое описание (резюме): цель проекта, задачи проекта
Информационные данные
1.1. Фамилия, имя, отчество: 
_______________________________________________
1.2. Контактный телефон (факс, e-mail):
_______________________________________________
1.3. Адрес по прописке: 
[bookmark: _Hlk148535181]_______________________________________________
1.4. Фактический адрес проживания:
_______________________________________________
1.5. Вид предпринимательской деятельности (ОКВЭД 2):
х.хх.х — «…».
1.6. Резюме (возраст, образование, наименование образовательной организации, год окончания, профессия (специальность), квалификация, семейное положение, состав семьи (с указанием возраста членов семьи, места работы (учебы)):
_______________________________________________________
_______________________________________________________
_______________________________________________________
1.6. Выполняемая работа с начала трудовой деятельности:
____________________________________________________
Общий стаж работы - …. лет.
1.8. Дополнительные знания, умения, навыки:
______________________________________________________
1.9.  Адрес, по которому планируется осуществлять предпринимательскую деятельность (указать условия размещения аренда или собственность):
Реализация проекта планируется осуществлять по адресу:__________________________________________________________________________________________________________________________________________ Помещение в аренде/собственности, общая площадь________кв.м.

1.10. Необходимость дооборудования помещения в соответствии с противопожарными требованиями и требованиями санэпидемнадзора для осуществления в нем предпринимательской деятельности (если есть необходимость, указать примерный перечень работ):
-не требуется 
- требуется…. (пояснить)
1.11.  Кадровый состав организации (указать планируемое количество задействованных человек):
Проект реализуется собственными силами. 

1.12. Краткое описание проекта: 
Цель проекта: 
В рамках реализации проекта планируется открытие магазина сувениров и подарков в г. Улан-Удэ в помещении ТЦ  _____________.
Инициатор проекта будет зарегистрирован в качестве индивидуального предпринимателя и работать без привлечения наемных работников.
Цель проекта: развитие собственного бизнеса по направлению розничной торговли сувениров и подарков.
Задача проекта: 
- открыть магазин сувениров и подарков в Железнодорожном  районе, г. Улан-Удэ, ТЦ __________________;
- выйти на стабильный доход и улучшить материальное положение семьи.

Направление деятельности: 
Розничный магазин сувениров и подарков
Организационно-правовая форма бизнеса:
Индивидуальный предприниматель 
Система налогообложения:
Упрощенная система налогообложения
Коды ОКВЭД 
47.71 «Торговля розничная одеждой в специализированных магазинах»
           47.78.3 — «Торговля розничная сувенирами, изделиями народных художественных промыслов»

1.13. Обоснование потребности в получении адресной социальной помощи, выделенной в рамках заключенного социального контракта на осуществление индивидуальной предпринимательской деятельности:
Инициатор проекта нуждается в адресной социальной помощи для осуществления предпринимательской деятельности. 
Социальная поддержка будет способствовать улучшению материального положения Инициатора проекта. 

1.14. Актуальность выбранного вида деятельности для социально-экономического развития муниципального района (городского округа) Республики Бурятия:
Инициатор проекта планирует зарегистрироваться в качестве индивидуального предпринимателя и работать без привлечения наемных работников. 
Особенностью направления является то, что потребителями подарочной и сувенирной продукции являются практически все группы населения. Основной спрос на подарочную и сувенирную продукцию фиксируется в преддверии праздников: Нового года, Рождества, 8 марта, 23 февраля, Дня Святого Валентина. Спрос на сувенирную продукцию повышается в период туристического сезона в Республике Бурятия. Реализация сувенирной продукции туристам повышает привлекательность региона, что, несомненно, способствует увеличению туристического потока в Республику Бурятия, в. г. Улан-Удэ.

1.15. Реализация выбранного вида деятельности другими субъектами предпринимательской деятельности на территории муниципального района (городского округа) Республики Бурятия (указать примеры и результаты реализации): 
В настоящее время данная ниша на территории Республики Бурятия переполнена и относится к высококонкурентной среде бизнеса. 
Сувенирные магазины присутствуют практически в каждом торговом центре г. Улан-Удэ, а также в гостиницах, аэропорте, организациях туристической отрасли.






Наименование и ассортимент продукции
В магазине планируется продажа сувениров и подарков в широком ассортименте.

Основные конкурентные преимущества продукции (услуги) 
На развитие розничной торговли в Железнодорожном районе, как и г. Улан-Удэ в целом, влияют различные факторы, среди них:
- Динамика спроса и общая динамика рынка. Если бизнес сезонный, ёмкость рынка и спрос меняются в течение года. Важно учитывать не только сезонность, но и общую динамику рынка;
- Место расположения магазина. Чем выше проходимость, тем больше потенциальных клиентов, которых можно сделать постоянными за счёт системы лояльности. Также при выборе помещения важно учитывать характеристики целевой аудитории: пол, возраст, доход, способы передвижения по городу и другое;
- Вывеска и навигация. Чем проще найти магазин, тем больше в нём будет посетителей;
- Деятельность конкурентов. К внешним факторам, которые влияют на продажи, относится деятельность конкурентов;
- уровень лояльности покупателей. Основные факторы эффективности розничной торговли — высокий уровень лояльности покупателей к бренду, качеству обслуживания, имиджу торгового предприятия.
- Качество товаров. Поставщики должны предоставлять товары хорошего качества, соответствующего уровню магазина;
- Стоимость. Стоимость закупаемой продукции должна быть конкурентоспособной на рынке, чтобы обеспечить приемлемую маржу;
- Надежность. Поставщик должен быть надежным и своевременным в доставке товаров.
- Ассортимент. Поставщик должен предлагать разнообразие товаров, которые будут соответствовать интересам целевой аудитории.
- Гарантии и возврат товаров. Поставщик должен иметь прозрачные условия по гарантии и возврату товаров.
Основное конкурентное преимущество проекта - качество и доступность товаров.
Целевая аудитория сувенирного магазина не ограничивается какой-либо узкой категорией и ориентирована на людей различного пола, возраста, социального положения. 
В концепции магазина заложено основное требование современных, искушенных покупателей – это оригинальность подарка. В роли подарков могут выступать абсолютно любые предметы, однако от розничной продажи реализуемые в магазине товары предполагают оригинальность и «продажную легенду»: продавец магазина должен уметь заинтересовать подарком покупателя и объяснить, чем именно уникален предмет покупки.
Особую роль будут играть упаковочные решения подарков и сувениров, что будет повышать интерес покупателей.
Группа потребителей 
горожане, желающие приобрести необычный подарок и гости города различных возрастов, решившие приобрести памятный сувенир.

Методы увеличения объема продаж (схема распространения товаров (работ, услуг), реклама (указать виды рекламы), иные методы стимулирования продаж)
Основные каналы продаж. 
-  прямые продажи 

Стратегия продаж 
Магазин будет расположен в торговом центре. Общая потенциальная емкость товарооборота в месяц - 1 500 тыс. рублей.
Основные покупатели – горожане, гости столицы и республики. 
Конкуренция высокая. Основное преимущество – удобство расположения, интересные упаковочные решения, возможна доставка.

2. [bookmark: _Toc22666]Ключевые плановые показатели проекта
Ключевые плановые показатели проекта на период действия социального контракта представлены ниже:  
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	Показатели
	ед изм.
	2026 
	2026 
	2027 
	2027 

	
	
	
	по кварталам
	
	по кварталам

	
	
	
	I
	II
	III
	IV
	
	I
	II
	III
	IV

	Объем пр-ва в натуральном выражении
	ед.
	 730 
	 0 
	 160 
	 280 
	 290 
	1 220 
	 320 
	 320 
	 290 
	 290 

	Сувениры до 300 руб.
	ед.
	 260 
	 0 
	 60 
	 100 
	 100 
	 440 
	 110 
	 110 
	 110 
	 110 

	Сувениры до 1000 руб.
	ед.
	 220 
	 0 
	 60 
	 80 
	 80 
	 360 
	 90 
	 90 
	 90 
	 90 

	Сувениры до 1500 руб.
	ед.
	 110 
	 0 
	 10 
	 50 
	 50 
	 140 
	 50 
	 50 
	 20 
	 20 

	Сувениры до 2500 руб.
	ед.
	 140 
	 0 
	 30 
	 50 
	 60 
	 280 
	 70 
	 70 
	 70 
	 70 

	Выручка от реализации продукции
	тыс.руб.
	 813 
	 0 
	 168 
	 310 
	 335 
	1 402 
	 373 
	 373 
	 328 
	 328 

	Всего затраты
	тыс.руб.
	 523 
	 0 
	 143 
	 186 
	 194 
	 793 
	 205 
	 205 
	 191 
	 191 

	Валовая прибыль  
	тыс.руб.
	 290 
	 0 
	 25 
	 124 
	 142 
	 609 
	 168 
	 168 
	 137 
	 137 

	Налог к уплате (в зависимости от системы налогообложения)
	тыс.руб.
	 49 
	 0 
	 7 
	 12 
	 13 
	 56 
	 15 
	 15 
	 13 
	 13 

	Чистая прибыль
	тыс.руб.
	 241 
	 0 
	 18 
	 112 
	 128 
	 553 
	 153 
	 153 
	 123 
	 123 

	Накопленная чистая прибыль
	тыс.руб.
	 241 
	 0 
	 18 
	 129 
	 258 
	 0 
	 411 
	 564 
	 687 
	 811 

	Инвестиции
	тыс.руб.
	 350 
	 350 
	 0 
	 0 
	 0 
	 0 
	 0 
	 0 
	 0 
	 0 




3. [bookmark: _Toc30103]Финансовый план с указанием планируемого дохода, сроков его достижения, описание производственных затрат
Сумма первоначальных инвестиций и сумма затрат на организацию проекта
	Наименование
	Ед. изм.
	Цена, руб.
	Кол-во
	Сумма, руб.
	Средства соцзащиты
	Собственные средства

	Аренда 
	шт.
	30 000,0 
	1
	30 000,0 
	30 000,0 
	

	ККМ+эвотор+честный знак
	шт.
	26 000,0 
	1
	26 000,0 
	26 000,0 
	

	Торговое оборудование - витрина
	шт.
	40 000,0 
	2
	40 000,0 
	40 000,0 
	

	Стеллажи
	шт.
	10 000,0 
	1
	10 000,0 
	10 000,0 
	

	Сейф
	шт.
	15 000,0 
	1
	15 000,0 
	15 000,0 
	

	Оборотные средства
	шт.
	164 000,0 
	1
	164 000,0 
	164 000,0 
	

	Стойка
	шт.
	25 000,0 
	1
	25 000,0 
	25 000,0 
	

	ИТОГО:
	350 000,0 
	350 000,0 
	 0,0 



Источники финансирования 
Будет реализовано за счет средств социальной помощи. 
	Источник финансирования
	Сумма (тыс. руб.)
	Доля от общей суммы затрат (%)
	1 кв 2026
	2 кв 2026
	3-4 кв 2026

	Средства адресной социальной помощи, выделенной в рамках заключенного социального контракта на осуществление индивидуальной предпринимательской деятельности
	 350,00 
	100%
	350,0 
	
	

	Собственные средства
	 0,00 
	0%
	0,0 
	
	

	Иные заемные средства
	
	
	
	
	

	Всего
	 350,00 
	100%
	350,0 
	0,0 
	0,0 



Прогноз предполагаемых доходов, расходов, прибыли 

Показатели экономической эффективности проекта (показатель рентабельности, окупаемости) 
	Срок окупаемости средств
	12
	месяцев

	Внутренняя норма доходности
	20,7 %
	




Расчет доходов 

	Показатели
	ед. изм.
	2026 
	2026 
	2027 
	2027 

	
	
	
	по кварталам
	
	по кварталам

	
	
	
	I
	II
	III
	IV
	
	I
	II
	III
	IV

	I. Объем пр-ва в натуральном выражении
	ед.
	730 
	0 
	160 
	280 
	290 
	1220 
	320 
	320 
	290 
	290 

	Сувениры до 300 руб.
	ед.
	260 
	0 
	60 
	100 
	100 
	440 
	110 
	110 
	110 
	110 

	Сувениры до 1000 руб.
	ед.
	220 
	0 
	60 
	80 
	80 
	360 
	90 
	90 
	90 
	90 

	Сувениры до 1500 руб.
	ед.
	110 
	0 
	10 
	50 
	50 
	140 
	50 
	50 
	20 
	20 

	Сувениры до 2500 руб.
	ед.
	140 
	0 
	30 
	50 
	60 
	280 
	70 
	70 
	70 
	70 

	Цена за единицу, тыс. рублей
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сувениры до 300 руб.
	руб.
	300 
	300 
	300 
	300 
	300 
	300 
	300 
	300 
	300 
	300 

	Сувениры до 1000 руб.
	руб.
	1000 
	1000 
	1000 
	1000 
	1000 
	1000 
	1000 
	1000 
	1000 
	1000 

	Сувениры до 1500 руб.
	руб.
	1500 
	1500 
	1500 
	1500 
	1500 
	1500 
	1500 
	1500 
	1500 
	1500 

	Сувениры до 2500 руб.
	руб.
	2500 
	2500 
	2500 
	2500 
	2500 
	2500 
	2500 
	2500 
	2500 
	2500 

	III. Выручка от реализации продукции
	тыс.руб.
	 813,0 
	 0,0 
	 168,0 
	 310,0 
	 335,0 
	1 402,0 
	 373,0 
	 373,0 
	 328,0 
	 328,0 

	Сувениры до 300 руб.
	тыс.руб.
	 78,0 
	 0,0 
	 18,0 
	 30,0 
	 30,0 
	 132,0 
	 33,0 
	 33,0 
	 33,0 
	 33,0 

	Сувениры до 1000 руб.
	тыс.руб.
	 220,0 
	 0,0 
	 60,0 
	 80,0 
	 80,0 
	 360,0 
	 90,0 
	 90,0 
	 90,0 
	 90,0 

	Сувениры до 1500 руб.
	тыс.руб.
	 165,0 
	 0,0 
	 15,0 
	 75,0 
	 75,0 
	 210,0 
	 75,0 
	 75,0 
	 30,0 
	 30,0 

	Сувениры до 2500 руб.
	тыс.руб.
	 350,0 
	 0,0 
	 75,0 
	 125,0 
	 150,0 
	 700,0 
	 175,0 
	 175,0 
	 175,0 
	 175,0 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Размер выручки в месяц
	тыс. руб.
	
	0,0 
	56,0 
	103,3 
	111,7 
	116,8 
	124,3 
	124,3 
	109,3 
	109,3 




Расчет расходов 
	Показатели
	ед.изм.
	2026 
	2026 
	2027 
	2027 

	
	
	
	по кварталам
	
	по кварталам

	
	
	
	I
	II
	III
	IV
	
	I
	II
	III
	IV

	I. Переменные (прямые) расходы, всего
	тыс.руб.
	243,9 
	0,0 
	50,4 
	93,0 
	100,5 
	420,6 
	111,9 
	111,9 
	98,4 
	98,4 

	затраты на сырье и материалы
	тыс.руб.
	243,9 
	0,0 
	50,4 
	93,0 
	100,5 
	420,6 
	111,9 
	111,9 
	98,4 
	98,4 

	затраты на оплату труда произв. рабочих
	тыс.руб.
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 

	отчисления на соц.нужды
	тыс.руб.
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 

	II. Постоянные (накладные) расходы, всего
	тыс.руб.
	279,0 
	0,0 
	93,0 
	93,0 
	93,0 
	372,0 
	93,0 
	93,0 
	93,0 
	93,0 

	       аренда помещения
	тыс.руб.
	270,0 
	0,0 
	90,0 
	90,0 
	90,0 
	360,0 
	90,0 
	90,0 
	90,0 
	90,0 

	       хозяйственные нужды
	тыс.руб.
	9,0 
	0,0 
	3,0 
	3,0 
	3,0 
	12,0 
	3,0 
	3,0 
	3,0 
	3,0 

	III. ВСЕГО ЗАТРАТЫ
	тыс.руб.
	522,9 
	0,0 
	143,4 
	186,0 
	193,5 
	792,6 
	204,9 
	204,9 
	191,4 
	191,4 



Расчет прибыли проекта
	 
	ед изм.
	2026 
	2026 
	2027 
	2027 

	
	
	
	по кварталам
	
	по кварталам

	
	
	
	I
	II
	III
	IV
	
	I
	II
	III
	IV

	Выручка
	тыс.руб.
	813,0
	0,0
	168,0
	310,0
	335,0
	1402,0
	373,0
	373,0
	328,0
	328,0

	Текущие расходы
	тыс.руб.
	522,9
	0,0
	143,4
	186,0
	193,5
	792,6
	204,9
	204,9
	191,4
	191,4

	Валовая прибыль  
	тыс.руб.
	290,1
	0,0
	24,6
	124,0
	141,5
	609,4
	168,1
	168,1
	136,6
	136,6

	Налог к уплате (в зависимости от системы налогообложения)
	тыс.руб.
	 48,8
	 0,0
	 6,7
	 12,4
	 13,4
	 56,1
	 14,9
	 14,9
	 13,1
	 13,1

	Чистая прибыль
	тыс.руб.
	241,3
	0,0
	17,9
	111,6
	128,1
	553,3
	153,2
	153,2
	123,5
	123,5

	Накопленная чистая прибыль
	тыс.руб.
	241,3
	0,0
	17,9
	129,5
	257,6
	
	410,8
	563,9
	687,4
	810,9

	Инвестиции
	тыс.руб.
	350,0
	350,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	Чистые выгоды
	тыс.руб.
	54,9
	-350,0
	17,9
	129,5
	257,6
	
	410,8
	563,9
	687,4
	810,9

	Чистые выгоды нарстающим итогом
	тыс.руб.
	
	-350,0
	-332,1
	-202,6
	54,9
	
	465,7
	1029,6
	1717,1
	2528,0

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Расчет чистой прибыли в месяц
	
	
	0,0 
	6,0 
	37,2 
	42,7 
	46,1 
	51,1 
	51,1 
	41,2 
	41,2 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	





4. [bookmark: _Toc17568]Описание проекта продукции (услуги) и технологии производственного процесса
В	рамках	реализации	проекта планируется открытие магазина сувениров и подарков в г. Улан-Удэ, ТЦ ___________ 
Инициатор проекта будет зарегистрирован в качестве индивидуального предпринимателя и работать без привлечения наемных работников.
Сувенирная продукция, которая будет представлена в магазине, будет относиться к различным видам товаров, включая товары народного промысла, дизайнерские предметы интерьера и декора, предметы художественного искусства, посуда, символика, бижутерия, текстиль, аксессуары и другое 
Магазин будет работать в среднем ценовом сегменте (средний чек – 1000 руб.) и ориентироваться на широкую аудиторию покупателей. 
Продукция будет закупаться мелким оптом у местных производителей сувенирной продукции, также будут проводиться закупки дизайнерских товаров у городских художников и дизайнеров. У них будут приобретаться как готовые изделия, так и их проекты для передачи заказов на малые предприятия. Для предотвращения проблем с неустойчивостью спроса ассортимент магазина будет пополняться тематическими товарами к новогодним и весенним праздникам.

5. [bookmark: _Toc16164]Анализ рынка и план маркетинга, планируемые каналы сбыта
На сегодня рынок подарков и сувениров представляет собой разветвленную отрасль со множеством направлений, которые относятся к двум основным сегментам: рекламно-сувенирному и потребительскому.  
К первому относятся промо-сувениры, бизнес-сувениры, и VIP-сувениры, имеющие отношение к деятельности компаний. 
В потребительский сегмент включают продукцию, востребованную покупателями в розничной торговле. В последние годы на рынке наблюдается тенденция постепенного отказа розничных магазинов от дешевых производителей (как правило, китайских) в пользу отечественных либо дорогих зарубежных. 
На сегодняшний день открывается все больше игроков со своим производством и четко определенным ассортиментным предложением, что помогает им завоевывать незанятые ниши. Основным местом концентрации подарков являются крупные города и туристические центры. 
Особенностью отрасли является то, что потребителями подарочной продукции являются практически все группы населения. Основной спрос на подарочную продукцию фиксируется в преддверии праздников: Нового года, Рождества, 8 марта, 23 февраля, Дня Святого Валентина. В принципе, в роли подарков могут выступать абсолютно любые предметы. 
По данным исследований в области потребительских предпочтений жителей российских городов, тройку лидеров по популярности среди подарков составляют именно оригинальные сувениры (74%). Следом идут алкоголь (72%) и канцелярские товары (69%). 
Открытию сувенирного магазина косвенно способствует и сокращение выездного туризма в пользу туризма внутреннего. По данным Ростуризма, по итогам 2024 зафиксирован рост внутреннего туризма на 30%. Данные тенденции диктуют новые экономические реалии: россиянам гораздо дешевле отдыхать, не выезжая за пределы страны. Такой факт играет на руку как развитию отечественной инфраструктуры, так и сувенирной индустрии, поскольку туристы являются одними из самых активных покупателей сувенирной продукции.

6. [bookmark: _Toc18992]Сведения о приобретаемом оборудовании, товарах, продукции, сырье (с указанием наименования модели (марки), количества и цены), планируемой сумме затрат
Закупка продукции будет производится у поставщиков в г. Москва, г. Иркутск. 
Обоснование дорогостоящего оборудования:
	Наименование
	Цена, руб.
	Характеристика и описание обоснования дорогостоящего оборудования

	ККМ+эвотор
	26100
	Для обеспечения соблюдения кассовой дисциплины, а также маркировки 

	Стеллажи стоячие напольные
	15000
	Для обеспечения хранения и выкладки вещей в магазине



7. [bookmark: _Toc25845]Описание рисков проекта и способы их минимизации
	Риски
	Степень влияния
	Меры оптимизации

	Риск нереализации проекта 
	 минимальный
	Инициатор имеет опыт, продвижение в 2ГИС, социальных сетях, наработка постоянной клиентской базы и повышение их лояльности за счет бонусной программы 

	Финансовый риск - риск недофинансирования проекта
	средний

	Привлечение инвестиций из разных источников

	Финансовый риск - рыночный риск из-за колебания цен
	средний
	Стоимость цен на оборудование, сырье, материалы варьируется в среднем 10-20%, будет оптимизироваться за счет собственных средств

	Технический риск - риск, связанный с поломкой оборудования
	минимальный
	Инициатор проекта осуществляет большой спектр услуг - некоторые операции могут осуществляться в ручном режиме.

	Производственный риск  
	минимальный,
	инициатор проекта имеет опыт, прохождение обучения.
Также отсутствуют работники, риск, связанный с подбором персонала, отсутствует.

	Стратегический риск - репутационный риск
	минимальный
	Инициатор планирует зарабатывать свое имя, репутацию. 





	


[bookmark: _Toc7640]

Приложения (расчетные таблицы).
[bookmark: _Toc24782]Инвестиционные затраты

	
	
	
	
	
	
	

	Наименование
	Ед. изм.
	Цена, руб.
	Кол-во
	Сумма, руб.
	Средства соцзащиты
	Собственные средства

	Аренда 
	шт.
	30 000,0 
	1
	30 000,0 
	30 000,0 
	

	ККМ+эвотор+честный знак
	шт.
	26 000,0 
	1
	26 000,0 
	26 000,0 
	

	Торговое оборудование - витрина
	шт.
	40 000,0 
	2
	80 000,0 
	80 000,0 
	

	Стеллажи
	шт.
	10 000,0 
	1
	10 000,0 
	10 000,0 
	

	Сейф
	шт.
	15 000,0 
	1
	15 000,0 
	15 000,0 
	

	Оборотные средства
	шт.
	164 000,0 
	1
	164 000,0 
	164 000,0 
	

	Стойка
	шт.
	25 000,0 
	1
	25 000,0 
	25 000,0 
	

	ИТОГО:
	350 000,0 
	350 000,0 
	 0,0 









	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Инвестиции

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Источник финансирования
	Сумма (тыс. руб.)
	Доля от общей суммы затрат (%)
	2026 
	2027 
	2027 

	
	
	
	I
	II
	III
	IV
	
	I
	II
	III
	IV

	Средства адресной социальной помощи, выделенной в рамках заключенного социального контракта на осуществление индивидуальной предпринимательской деятельности
	 350,00 
	100%
	350,0 
	
	
	
	
	
	
	
	

	Собственные средства
	 0,00 
	0%
	0,0 
	
	
	
	
	
	
	
	

	Иные заемные средства
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Всего
	 350,00 
	100%
	350,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


	
	
	
	
	

	Планируемые доходы

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Показатели
	ед. изм.
	2026 
	2026 
	2027 
	2027 

	
	
	
	по кварталам
	
	по кварталам

	
	
	
	I
	II
	III
	IV
	
	I
	II
	III
	IV

	I. Объем пр-ва в натуральном выражении
	ед.
	730 
	0 
	160 
	280 
	290 
	1220 
	320 
	320 
	290 
	290 

	Сувениры до 300 руб.
	ед.
	260 
	0 
	60 
	100 
	100 
	440 
	110 
	110 
	110 
	110 

	Сувениры до 1000 руб.
	ед.
	220 
	0 
	60 
	80 
	80 
	360 
	90 
	90 
	90 
	90 

	Сувениры до 1500 руб.
	ед.
	110 
	0 
	10 
	50 
	50 
	140 
	50 
	50 
	20 
	20 

	Сувениры до 2500 руб.
	ед.
	140 
	0 
	30 
	50 
	60 
	280 
	70 
	70 
	70 
	70 

	Цена за единицу, тыс. рублей
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сувениры до 300 руб.
	руб.
	300 
	300 
	300 
	300 
	300 
	300 
	300 
	300 
	300 
	300 

	Сувениры до 1000 руб.
	руб.
	1000 
	1000 
	1000 
	1000 
	1000 
	1000 
	1000 
	1000 
	1000 
	1000 

	Сувениры до 1500 руб.
	руб.
	1500 
	1500 
	1500 
	1500 
	1500 
	1500 
	1500 
	1500 
	1500 
	1500 

	Сувениры до 2500 руб.
	руб.
	2500 
	2500 
	2500 
	2500 
	2500 
	2500 
	2500 
	2500 
	2500 
	2500 

	III. Выручка от реализации продукции
	тыс.руб.
	 813,0 
	 0,0 
	 168,0 
	 310,0 
	 335,0 
	1 402,0 
	 373,0 
	 373,0 
	 328,0 
	 328,0 

	Сувениры до 300 руб.
	тыс.руб.
	 78,0 
	 0,0 
	 18,0 
	 30,0 
	 30,0 
	 132,0 
	 33,0 
	 33,0 
	 33,0 
	 33,0 

	Сувениры до 1000 руб.
	тыс.руб.
	 220,0 
	 0,0 
	 60,0 
	 80,0 
	 80,0 
	 360,0 
	 90,0 
	 90,0 
	 90,0 
	 90,0 

	Сувениры до 1500 руб.
	тыс.руб.
	 165,0 
	 0,0 
	 15,0 
	 75,0 
	 75,0 
	 210,0 
	 75,0 
	 75,0 
	 30,0 
	 30,0 

	Сувениры до 2500 руб.
	тыс.руб.
	 350,0 
	 0,0 
	 75,0 
	 125,0 
	 150,0 
	 700,0 
	 175,0 
	 175,0 
	 175,0 
	 175,0 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Размер выручки в месяц
	тыс. руб.
	
	0,0 
	56,0 
	103,3 
	111,7 
	116,8 
	124,3 
	124,3 
	109,3 
	109,3 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Планируемые текущие расходы

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Показатели
	ед.изм.
	2026 
	2026 
	2027 
	2027 

	
	
	
	по кварталам
	
	по кварталам

	
	
	
	I
	II
	III
	IV
	
	I
	II
	III
	IV

	I. Переменные (прямые) расходы, всего
	тыс.руб.
	243,9 
	0,0 
	50,4 
	93,0 
	100,5 
	420,6 
	111,9 
	111,9 
	98,4 
	98,4 

	затраты на сырье и материалы
	тыс.руб.
	243,9 
	0,0 
	50,4 
	93,0 
	100,5 
	420,6 
	111,9 
	111,9 
	98,4 
	98,4 

	затраты на оплату труда произв. рабочих
	тыс.руб.
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 

	отчисления на соц.нужды
	тыс.руб.
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 

	II. Постоянные (накладные) расходы, всего
	тыс.руб.
	279,0 
	0,0 
	93,0 
	93,0 
	93,0 
	372,0 
	93,0 
	93,0 
	93,0 
	93,0 

	       аренда помещения
	тыс.руб.
	270,0 
	0,0 
	90,0 
	90,0 
	90,0 
	360,0 
	90,0 
	90,0 
	90,0 
	90,0 

	       хозяйственные нужды
	тыс.руб.
	9,0 
	0,0 
	3,0 
	3,0 
	3,0 
	12,0 
	3,0 
	3,0 
	3,0 
	3,0 

	III. ВСЕГО ЗАТРАТЫ
	тыс.руб.
	522,9 
	0,0 
	143,4 
	186,0 
	193,5 
	792,6 
	204,9 
	204,9 
	191,4 
	191,4 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Налоговые отчисления

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Показатели
	ед изм.
	2026 
	2026 
	2027 
	2027 

	
	
	
	по кварталам
	
	по кварталам

	
	
	
	I
	II
	III
	IV
	
	I
	II
	III
	IV

	Упрощенная система налогообложения 
	 
	48,8 
	0,0 
	6,7 
	12,4 
	13,4 
	56,1 
	14,9 
	14,9 
	13,1 
	13,1 

	НДФЛ
	тыс.руб.
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 

	Отчисления во внебюджетные фонды
	тыс.руб.
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 
	0,0 

	ВСЕГО налоговых поступлений в бюджеты
	тыс.руб.
	48,8 
	0,0 
	6,7 
	12,4 
	13,4 
	56,1 
	14,9 
	14,9 
	13,1 
	13,1 

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Финансовые результаты

	 
	ед изм.
	2026 
	2026 
	2027 
	2027 

	
	
	
	по кварталам
	
	по кварталам

	
	
	
	I
	II
	III
	IV
	
	I
	II
	III
	IV

	Выручка
	тыс.руб.
	813,0
	0,0
	168,0
	310,0
	335,0
	1402,0
	373,0
	373,0
	328,0
	328,0

	Текущие расходы
	тыс.руб.
	522,9
	0,0
	143,4
	186,0
	193,5
	792,6
	204,9
	204,9
	191,4
	191,4

	Валовая прибыль  
	тыс.руб.
	290,1
	0,0
	24,6
	124,0
	141,5
	609,4
	168,1
	168,1
	136,6
	136,6

	Налог к уплате (в зависимости от системы налогообложения)
	тыс.руб.
	 48,8
	 0,0
	 6,7
	 12,4
	 13,4
	 56,1
	 14,9
	 14,9
	 13,1
	 13,1

	Чистая прибыль
	тыс.руб.
	241,3
	0,0
	17,9
	111,6
	128,1
	553,3
	153,2
	153,2
	123,5
	123,5

	Накопленная чистая прибыль
	тыс.руб.
	241,3
	0,0
	17,9
	129,5
	257,6
	
	410,8
	563,9
	687,4
	810,9

	Инвестиции
	тыс.руб.
	350,0
	350,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	Чистые выгоды
	тыс.руб.
	54,9
	-350,0
	17,9
	129,5
	257,6
	
	410,8
	563,9
	687,4
	810,9

	Чистые выгоды нарстающим итогом
	тыс.руб.
	
	-350,0
	-332,1
	-202,6
	54,9
	
	465,7
	1029,6
	1717,1
	2528,0

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Расчет чистой прибыли в месяц
	
	
	0,0 
	6,0 
	37,2 
	42,7 
	46,1 
	51,1 
	51,1 
	41,2 
	41,2 

	Срок окупаемости средств
	12
	месяцев
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Внутренняя норма доходности
	20,7%
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



